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Moda Os novos acabamentos indicam a volta do
denim de tom natural, mas com muita tecnologia

Acaranovado
jeans movimenta
RS$ 2 bi por ano

Vanessa Barone
De Sao Paulo

As vitrines da Ellus, uma das
mais conceituadas do mercadona-
cional de jeanswear, mostram cal-
¢as jeans acinzentadas ou quase
brancas — & o que rege a moda no
momento. Mas seu dono, o empre-
sario Nelson Alvarenga, jd prepara
para o inverno de 2007 modelos
bem diferentes — saem-os tons la-
vados e volta o azul. “A tendéncia
daqui pra frente sio jeans com
aparéncia de brutos, com azul in-
tenso”, diz Alvarenga, que costuma
desenvolver a portas fechadas os
efeitos especiais que aplica em
seus jeans. Tudo para evitar copias
esairna frente da concorréncia.

Essa exigéncia da inddstria da
moda de que o jeans — seu item
mais democritico e também o
mais basico — tenha sempre uma
cara nova abriu espaco para o de-
senvolvimento de um setor que ja
fatura mais de R$ 2 bilhées por
ano: o das lavanderias. Assim sdo
chamadas as empresas especiali-
zadas em dar acabamento ao
jeans, depois da pe¢a pronta.

O trabalho das lavanderias do-
mina, praticamente, 100% da pro-
dugdo de jeans no pais. Segundo
um estudo inédito sobre esse mer-
cado, coordenado por Sérgio Fran-
co, diretor da SPPress Editora, das
4542 milhoes de pecas jeans pro-

duzidas por ano no Brasil, 432 mi-
lhées passam por algum tipo de
beneficiamento. O trabalho das la-
vanderias é amplo, vai desde ba-
nho quimico, lixamento, corrosio
alaserajatos de permanganato so-
bre a peca ja pronta.

Batizado de GBL Jeans Pesquisa
— Mercado Brasileiro das Empre-
sas Beneficiadoras de Jeans, o estu-
do também levantou o perfil das
empresas. “Elas estdo capitalizadas
e trabalham com maquindrio
atualizado”, diz Franco. Ele obser-
va, porém, que esse tipo de servico
ndo é exportado. O beneficiamen-
to de jeans & um processo caro e os
centros mais procurados por grifes
multinacionais sdo Italia, Vietna,

. China e México.

Para atrair e reter a clientela, as
lavanderias tém procurado ade-
quar a tecnologia aos mandamen-
tos da moda. Nos anos 1980, por
exemplo, o jeans recebia muitos
tingimentos e detalhes como ta-
chinhas douradas e linhas da cos-
tura coloridas. Os anos 1990 trou-
Xeram um tom mais minimalista

— que € o que vai imperar daqui.

em diante, depois de algumas esta-
¢oes de jeans surrados.

A proxima etapa sera uma espé-
cie de volta as origens. O empresa-
rio Valdemar I6dice, da grife I6di-
ce, diz que “é o momento do jeans
mais natural”. Mas isso nao signifi-

ca o fim dos processos quimicos.

Pelo contrario.

Um dos efeitos mais modernos,
que envolve a aplicacdo de resina
sobre o tecido, € quase impercepti-
vel a olho nu. “Mas ele deixa o teci-
do com aparéncia refinada e mui-
to macio”, diz Sueli Pereira, geren-
te de moda e design da Santista
Teéxtil. Segundo ela, as proximas es-
tagoes trardo jeans mais sobrios,
menos sovados.

Aresina é uma dasnovidades da
lavanderia Lavinorte, de Cianorte
(PR), que tem 500 funcionarios e
trata, por més, 300 mil pecas de
grifes como Ellus, Cavalera e M.Of-
ficer. Cianorte & um dos polos fa-
bricantes de jeans mais importan-
tes do pais. Para Paulo Daniel Lean-
dro, gerente administrativo da La-
vinorte, a indfistria da moda esta
cada dia mais exigente nos acaba-
mentos. “Precisamos inovar o tem-
po todo”. A empresa investiu re-
centemente R$ 500 mil para ade-
quar suas instalacoes as exigéncias
de uma das mais tradicionais mar-
cas de jeans do mundo, a america-
na Levi’s. “Eles sdo muito rigorosos
na prevencdo de incéndio e no ar-
mazenamento de produtos quimi-
cos”, diz Leandro. A Lavinorte de-
verd comegar a trabalhar com a Le-
vi’s do Brasil a partir de 2007.

Para garantir a fidelidade dos
consumidores de jeans, Alvarenga,
da Ellus, lanca a cada estagdo pelo

menos trés tipos de novos acaba-



mentos nos jeans. Tudo isso a um
custo nada modesto. “As termina-
¢oes, como prefiro chamar, podem
representar um terco do custo da
producio da pe¢a”, diz o empresa-
rio. No caso de termina¢des mais
sofisticadas, o processo pode sig-
nificar 150% do custo da peca. Al-
varenga cita, por exemplo, jeans
que sdo tingidos com espatulas,
depois sdo lavados e lixados.

Em muitos casos, todo o traba-
Iho — que inclui banhos em pro-
dutos quimicos, jatos de areia, cor-
rosoes etc — é feito para deixar
uma peca nova com cara de usada.
“0 jeans deve ter ‘Tugas de expres-
sao’, que mostrem sua personali-
dade” Essa “mensagem”, segundo
Alvarenga, € o que conquista o
consumidor — principalmente os
homens. Com menos opgoes de
modelagens e de desenho no
jeans, eles prestam atencdo aos
acabamentos.

Para Emanuel Bernini, diretor
do showroom The Address, que re-
presenta as marcas de jeans ameri-

Estimativas do setor

Volume de pecas de jeans produzidas
55% °

outras pegas

calcas

Volume de pecas de jeans beneficiadas
(por més)
® 54% (19.350.000)
Beneficiadoras cadastradas no
Anudrio GBL Jeans
B 46% (16.650.000)
Outras beneficiadoras

0 empresario Nelson Alvarenga, da Ellus, guarda a sete chaves as pesquisas sobre novos acabamentos

Estimativa de receita mensal *

R$ 25 mi  51a80 funcionarios

R$ 16 mé : 11 a 30 funciondrios

VR$ 14,5 Vmi 31 a 50 funciondrios

R$ 12,5 mi acima de 200
funciondrios

Rs 9,7 mi  81a100 funciondrios

R$ 8,7 mi 101al50 f.uncionérios

R$ 7,7 ﬁi 151 a 200 funciondrios

R$ 29 mi até dez funciondrios :

Fonte: GBL Jeans Pesquisa * entre as beneficiadoras cadastradas no Anudrio GBL Jeans)

canas Seven e True Religion na
América Latina, e aitaliana Just Ca-
valli, as lavagens sdo importantes,
mas ndo sdo tudo. “Acredito que
50% do sucesso de um jeans seja
por conta da lavagem. Os outros
50% vém da ‘vestibilidade’, ou seja,

de como a sua modelagem se ade-
qua ao corpo. Segundo ele, a in-
distria brasileira ja domina os
processos de acabamento, mas
ainda peca por ndo oferecer, por
exemplo, varios comprimentos de
pernas ou alturas de cs.



